


L'observatoire des
flux de consommation

Afin d’'étudier les habitudes de consommation
des ménages axonais, la CCl de I'Aisne dis-
pose d’'une base de données permettant de
mesurer et d’analyser les flux de consomma-
tion des ménages et de déterminer leurs com-
portements d’achat sur 32 produits différents.

Vous souhaitez créer un commerce et vous
implanter dans I’Aisne ? Vous souhaitez
reprendre un magasin ? Vous souhaitez diver-
sifier votre offre ? L’observatoire des flux de
consommation vous permet d’'évaluer les
potentialités de marché dans le cadre de votre
projet. Ce carnet de territoire vous délivre des
données d’ensemble issues de I'observatoire.
Si vous souhaitez bénéficier d’éléments plus
détaillés, les experts de la CCl de I'Aisne sont
a votre disposition pour vous accompagner.

73 2200 50723

actes d'achat
dans la base de
données

secteurs ménages
d’habitation enquétés




32 produits de consommation 3 4%

courante enquétés du budget
PRODUITS ALIMENTAIRES des ménages
> viande, charcuterie, volaille 7

> fruits et légumes est consacre aux
> épicerie et boissons non alcoolisées pI'OdUitS de
> beurre, lait, ceufs et fromages .

> poissons frais, crustacés et coquillages consommation
> boissons alcoolisées

> boulangerie, patisserie courante
> produits surgelés

EQUIPEMENT DE LA PERSONNE
chaussures

habillement enfants moins de 12 ans
habillement homme

habillement femme

sous-vétements, lingerie (homme-femme)
optique PAS-DE-CALAIS (62)
parfumerie, hygiéne et beauté
horlogerie, bijouterie, maroquinerie ‘ _ 2 Mo oumins

NORD (59) BELGIQUE
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EQUIPEMENT DE LA MAISON

> mobilier

> appareils d’équipement ménager

> articles de décoration, art de la table,
linge de maison

> bricolage

fleurs, plantes, animalerie

Ardennes
limitrophe

\"

CULTURE - LOISIRS

> appareils audio visuel oISE (60)

> informatique, logiciels, accessoires
et matériel de téléphonie

 ARDENNES (08)

> CD, DVD, BIue-Ray MARNE (51)
> fa1rt|cles, mz_aterlells Qe s_port, camping oo Bassins dhabitation e sectun
> jouets, loisirs créatifs, jeux, consoles [ imite do dpariemont
> livres, papeterie, journaux, presse Ot [ Bassin de Chateau-Thierry
et articles de bureau I sssin de Sotssons
K N Bassin de Laon
limitrophe [ Bassin de Chauny
SERVICES* [ | Bassin de Saint-Quentin

SEINE-ET-MARNE (77)

> entretien automobile courant, cycles

et accessoires

coiffure et soins esthétiques
parapharmacie, pharmacie, art. médicaux
pressing, cordonnerie, clé minute
restauration de loisirs (soir et week-end)

[ Bassin de la Thiérache
- territoires limitrophes

VVVYV

* la famille des services n’est pas reprise dans les statistiques suivantes afin de présenter des évolutions 2012/2017.

Qui consomme quoi ?

ou ? combien ? comment ?




532 millions d’euros* sont
dépensés par les ménages du
bassin Soissonnais

I’alimentaire représente 50% des
dépenses des ménages

43400

ménages

m Alimentaire m Egpt personne
—_— m Eqpt maison m Culture Loisirs
I

= i

K

+2%

d’évolution
des dépenses
depuis 2012

‘\\ y * ne comprend pas les services

@ un territoire de 104 000 habitants
@ 17% de personnes de plus de 65 ans

2,4 personnes par ménage




Les dépenses des ménages
par forme de vente

alimentaire : augmentation de I’emprise
des drives et du commerce de moins de A D (o D
300 m2 depuis 2012 (en points)

= commerce
moins 300 m?

Soissonnais ,
= hypermarché

= supermarché -2,6
= discount

drive 4,3

m commerce non

France sédentaire

= autres formes
de vente

0% 20% 40% 60% 80% 100%

non alimentaire : prédominance des
grandes surfaces spécialisées T
- depuis 2012 (en points)

= commerce
= hypermarché
= grande surface
nml spéCiaIiSée
= commerce non
sédentaire
mvente a distance
(internet + VPC)
17
= autres formes

de vente

Soissonnais

Aisne

France

0% 20% 40% 60% 80% 100%

‘ 71% des actifs travaillent hors commune de résidence

17% des ménages n’ont pas de voiture

@ 22 968 € de revenu annuel moyen



Quelle est la part des achats réalisée
en dehors du Soissonnais ?

un taux moyen d’évasion hors du Soissonnais de 10%

% part

S 8% d'internet

S

3 part

x hors du

= 6% Soissonnais
(]

=== -

Alimentaire Eqpt personne Eqpt maison Culture Loisirs

une baisse significative de I’évasion en produits non
alimentaires

Evolution de I'évasion 2012-2017 Evolution de I'évasion 2012-2017
hors territoire (en points) par internet (en points)

I Aimentaire |0
« I < oo personne |

- I covt maison |

- [ cuteure-toisirs | -

* Taux d’évasion : part des achats réalisés hors du périmétre du territoire étudié

des achats des achats
alimentaires fde: achats non alimentaires
passent par S sl:‘,r passent par
un drive R internet




Les flux de consommation non alimentaires* :
quelle interactivité entre les territoires ?

15%

: St-Quentinois
383 M€

(e3%

22%
&

9%

soissonnais Dépense de consommation du
265 M€ territoire en millions euros (M€)

Part des dépenses des ménages
sur leur territoire (en %)

i b9, % Part des dépenses des ménages

L=  surinternet (en %)

Flux de consommation sur le
département

Flux de consommation hors du
* comprend I’équipement de la maison, de la personne et * département
culture-loisirs - Flux significatifs a partir de 4%

Un taux de rétention sur le
Soissonnais parmi les plus forts

du département.




Zoom sur I'’emprise d’internet
pour les produits non-alimentaires

(Montant

en millions d’euros)
Blanc brun gris informatique 5,5 M€
Jeux Jouets 1,0 M€
Bijouterie et maroquinerie 1,4 M€
Biens culturels 1,7 M€
Mobilier et décoration 2,9 M€
Prét—é-por'te}ég ;aaas"sﬁ?es\ 4,5 M€
Articles de sport 019 M€
Parfum et beauté 1,3 M€

5% 10% 15% 20%

+ 2 points

d’emprise
depuis 2012

Le montant des ventes sur internet est
équivalent au chiffre d’affaires de la

zone du Parc des Moulins a Soissons.




plus de 50% du chiffre d’affaires est réalisé
en alimentaire

m Alimentaire
m Eqpt personne
m Eqpt maison

Culture Loisirs

15%

des ventes sont
réalisées grace a
I’attractivité du
territoire

(6% proviennent
du Sud de I’Aisne,
5% de I’Oise et
3% du Chaunois).

4 609

[ 1285



Les poles commerciaux

du Soissonnais

Agglomération
de Soissons
436 M€

Oulchy-le-Chateau

[l Part du CA en alimentaire

[l Part du CA en non alimentaire
@ Pole de proximité

Un chiffre d’affaires en augmentation de 7%
depuis 2012 sur le Soissonnais

évolution 2012-2017
du CA des principaux
poles commerciaux

de CA

1L pour I’aggloméra-
0 2/ tion de Soissons

Agglo. Soissons 9%

Villers-Cotteréts Stable

Braine

de CA
pour le pole
Villers-Cotteréts

de CA
pour le pole
Braine



436 M€ de chiffre d’affaires sont

réalisés par I’agglomération de Soissons

Agglo
Soissons

m Alimentaire

= Eqpt personne
m Eqpt maison

m Culture Loisirs

répartition du chiffre d’affaires des principaux sites
commerciaux de I’agglomération de Soissons

Reste
agglomération
10%

+9,4%

d’évolution du CA
de I’agglomération
depuis 2012

La zone Cora Archer concentre 30% du chiffre
‘ ‘ d’affaires de I’agglomération de Soissons et

constitue le premier pole commercial.




agglomération de Soissons

Lagglomération
v i de Soissons a
L sur-atsne L/ aity une emprise
Stgv \gso.ssons ) moyenne de

"

sur sa
zone de
chalandise
alimentaire.

Cotteréts

Wi

Le pole de Villers
Cotteréts a
sur-Avene une emprise

moyenne de

Vic-

sur-Aisne o _. 5

Soissons &
Nord

sur sa
zone de

Oulchy- Braine chalandise

5, o alimentaire.

- Zone secondaire

<\.
' Zone tertiaire

36 412 ' 13 686



agglomération de Soissons

T o S e Cagglomération
Anizy- : de Soissons a une
Blérancourt 1, '-Chéteau emprise moyenne

< : de sur
et sa zone de

H chalandise non

alimentaire.

- Zone primaire
- Zone secondaire

Zone tertiaire

Le pole de Villers-
Cotteréts a une
emprise moyenne

Vic-
sur-Aisne

Vailly-
sur-Aisne

Soissons/§
RD91 Nord

de sur
sa zone de
chalandise non
alimentaire.

Oulchy-
le-Chateau
%,

4

Braine

sur-Ourcq Villers-

/ Cotteréts ,— RD2
/

LAY

Neuilly-St-Front

62 401 13 686



D un potentiel de consommation de
représentant 18,5% du
département de I'Aisne.

- ) des dépenses alimen-
taires sont réalisées dans les
. grandes surfaces.

D en non-alimentaire,

des dépenses sont réalisées
via le e-commerce, soit

23 M€,

D une évasion en non ali-
mentaire de (48 M£)
en baisse de 4 points depuis
2012, due essentiellement au
développement de I'offre com-
merciale sur I'agglomération de
]’ Soissons.

D un chiffre d’affaires de en
augmentation de 7% depuis 2012.

rf h‘ \; I_'IIIII,
o e fﬁ?&;‘ D 1 p6le commercial majeur, 1 pole secon-
An. %4‘!‘[: !
-

- daire, 1 pole relais et 4 poles de proximité.




Pour aller plus loin ...
la CCI Aisne vous propose son expertise

Avec |'observatoire des flux de consommation, la CCl de I’Aisne met
a votre disposition une base de données de plus de 50 700 actes
d’achats, capable de vous apporter les éléments déterminants dans

votre projet.

CARNETS DE TERRITOIRE

des portraits synthétiques
pour les 6 bassins du

département de I’Aisne en

téléchargement gratuit sur

www.aisne.cci.fr

—

Focus TERRITOIRE

Focus MARCHE
une étude détaillée sur la zone
géographique de votre choix, pour
les produits que vous définissez, afin
d’'évaluer les potentialités de marché
dans le cadre de votre projet.

Public concerné : créateur, commer-
cant, développeur d’enseignes ...

Colt : 250 € HT

Vous étes commercant,

vous représentez une collectivité,
votre contact : Jean-Charles Flament
T. 032376 75 03 - jc.flament@aisne.cci.fr




CCI AISNE

83, bd Jean Bouin
02322 SAINT-QUENTIN cedex
T. 03 23 06 02 02

Retrouvez I'ensemble de nos ©
publications économiques sur
www.aisne.cci.fr/

information-economique/
Contact T

Carole DELCOURT 5

c.delcourt@aisne.cci.fr 3%

T. 03 23 06 02 14 ;%

O O aisne.cci.fr #FluxConso02 @ CCI AISNE




